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Zusammensetzung des Samples in der Kernzielgruppe (n=3.115):

34,7% 31,9% 33,3%

14 bis 19 Jahre 20 bis 24 Jahre 25 bis 29 Jahre

Vbg:
4,5% Tir: 9,0%

i
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Die Europaische Union
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6 von 10 Personen stehen dem Euro als Wahrung positiv gegeniiber,
mehr als die Halfte der EU.

Einstellung zu ...

60,8%

e

Euro als Wahrung 22,5%
Européische Union (EU) 27,2% 12,8% 7,0%
B sehr positiv u eher positiv neutral B eher negativ B sehr negativ
y ‘ Wie stehst du ganz grundsadtzlich der Europdischen Union und dem Euro als Wahrung gegeniiber?

(n=3.115)
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Einstellung zu ...
[Top-2-Box: bewertet mit ,, sehr/eher positiv" (5-stufige Skalierung)]

Euro als Wahrung

Europadische Union (EU)

Mannlich (n=1.581) Mannlich (n=1.581)

Weiblich (n=1.534) Weiblich (n=1.534)

14-19 Jahre (n=1.082) 14-19 Jahre (n=1.082)

20-24 Jahre (n=994) 20-24 Jahre (n=994)

25-29 Jahre (n=1.039) 25-29 Jahre (n=1.039)

Wie stehst du ganz grundsadtzlich der Europdischen Union und dem Euro als Wahrung gegeniiber?
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Die Bekampfung von Terrorismus und Losungen in Sachen
~Einwanderungspolitik" sind die zwei gro3ten Erwartungen an die EU.

Erwartungen an die Europdische Union

Bekampfung von Terrorismus

Klare Lésungen in Sachen "Einwanderungspolitik"

Férderung von internationalem Frieden

Bekampfung der Arbeitslosigkeit

Ausbau des Gesundheits- und Sozialwesens

Mehr Mitbestimmung fir die Birger

Steigerung der Wirtschaft aller Mitgliedstaaten

Hoéherer Schutz der AuBengrenzen

Hilfe far Mitgliedstaaten in Krisensituationen

Férderung von Ausbildungsmdéglichkeiten in anderen EU-Staaten

Sonstiges

Ich habe keine Erwartungen an die EU

5,4%

5,3%

58,6%
56,6%
52,4%
50,9%
45,6%
39,8%

36,7%

36,1%
35,8%

33,6%

Welche Erwartungen hast du an die Europaische Union? (n=3.115)
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Der groBte Vorteil der EU liegt in der Reisefreiheit flir jeden EU-Biirger.

Vorteile der Europaischen Union fiir die Mitgliedstaaten

Reisefreiheit fiir jeden EU-Biirger 64,3%
Freie Wahl des Wohn-, Studien- oder Arbeitsorts innerhalb der EU
Geforderte Auslandsaufenthalt in einem EU-Mitgliedsland (ERASMUS)
Keine Wechselkursschwankungen innerhalb der Eurozone

Bessere Position im globalen Handel

Bessere Wachstums-Chancen fir Unternehmen durch Export in die EU
Schutz vor Krieg

Bessere Krisen- und Katastrophenhilfe

Gunstiger Zugang zu Importgltern

Steigerung des Exports

GroBere Auswahl an Produkten

Keine Transaktionskosten

Bessere Bekampfung der grenziiberschreitenden Kriminalitat
Gemeinsame Gesetzgebung

Schutz vor Terror

Hbéhere Preistransparenz

Sonstige Vorteile

Ich sehe keine Vorteile

Welche Vorteile hat die Europdische Union deiner Meinung nach fiir die Mitgliedstaaten? (n=3.115)
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Der steigende Konkurrenzdruck auf kleine Unternehmen ist der gro3te
Nachteil der EU.

Nachteile der Europadischen Union fiir die Mitgliedstaaten

Konkurrenzdruck auf kleine Unternehmen, Einzelhéndler, Landwirte

EU Vorschriften bertcksichtigen keine Individualitat einzelner
Lander

Umwelt-/Tierschutz leidet auf Grund preisglinstiger
Massenproduktion

Zunehmende Einwanderung

Steigerung der Kriminalitat in Osterreich durch Zuwanderer

Osterreichische Sozialleistungen fiir Menschen aus neuen EU-
Staaten

Auslagerung von Wirtschaftsbereichen in "billigere" EU-Staaten
Aussaat von Gen-Pflanzen in EU-Landern

Gefahrdung 6sterreichischer Traditionen/ Brauche

Arbeitsplatz werden von Ausléndern belegt

Osterreichischer Wohlstand durch drmere Mitgliedsldnder geféhrdet
EU-Mitgliedschaft kostet zu viel Geld

Auffassungen/Forderungen Osterreichs werden nicht beriicksichtigt

EU nimmt Staaten deren Charakter (Vereinheitlichung von
Geld/Gesetzen)

Bei Ablehnung in einem EU-Land mussen Flichtlinge gesamten EU-
Raum verlassen

Sonstige Nachteile

Ich sehe keine Nachteile

48,7%
35,3%
34,5%
33,0%
32,8%
31,0%
27,4%
25,9%
24,8%
23,9%
21,5%
21,1%
19,5%
14,3%
12,6%
9,2%
6,6%

4 Und welche Nachteile bringt die Europadische Union deiner Meinung nach den Mitgliedstaaten? (n=3.115)
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Fur 39 Prozent Giberwiegen die Vorteile der EU.

Europdische Union: Vor- vs. Nachteile

41,5%

39,2%

i watra_| ome Hatura

19,2%
Die Vorteile der Europaischen Union Vorteile und Nachteile der Europaischen Union Die Nachteile der Europaischen Union
Uberwiegen halten sich die Waage Uberwiegen

Alles in allem wiirde ich sagen, ... (n=3.115)
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Vor- vs. Nachteile der EU im Detail:

Die Vorteile der Europdischen Union iliberwiegen Die Nachteile der Europaischen Union iliberwiegen

Sample Total (n=3.115)

Méannlich (n=1.581)

Mannlich (n=1.581) - 18,6%
Weiblich (n=1.534) - 19,9%

Weiblich (n=1.534)

14-19 Jahre (n=1.082) 62,0% 14-19 Jahre (n=1.082) I 4,9% —

20-24 Jahre (n=994) - 18,4%
25-29 Jahre (n=1.039) _ 35,0% v

Alles ins allem wiirde ich sagen, ...

20-24 Jahre (n=994)

25-29 Jahre (n=1.039)
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Jeweils rund 70% denken, dass es sowohl den Euro als auch die EU
in 20 Jahren in der aktuellen Form noch geben wird.

Top-2-Box: bewertet mit ,,ja, auf jeden Fall/ ja, eher schon™ (4-stufige Skalierung)

Euro als Wahrung

69,6%

Europaische Union (EU) 67,9%

®ja, auf jeden Fall Hja, eher schon

Wird es die Europaische Union und den Euro als Wahrung in der aktuellen Form in 20 Jahren noch geben?
(n=3.115)
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Jede(r) Zehnte fuhlt sich als Europaer.

Am ehesten fiihle ich mich als ...

Dem jeweiligen Bundesland zugehorig

39,8%

Osterreicher/in

34,8%

uropser/in 10,8% Tiroler/in (n=280) 59,5%
Vorarlberger/in (n=140) 59,0%
Steirer/in (n=430) 55,7%
Karntner/in (n=177) 55,4%
Weltbirger/in 10,1% Salzburger/in (n=195) 44,0%
Burgenlander/in (n=86) 43,9%
Oberdsterreicher/in (n=520) 35,0%
Sonstiges 4,4% Niederz‘jr:];t=e5r;(-:éi)cher/in 30,7%

Wiener/in (n=741)

Fiihlst du dich am ehesten als ... ? (n=3.115)
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Mehr als jeder fiinfte Jugendliche ist fiir den Brexit,
knapp jeder zweite spricht sich dagegen aus.

Einstellung zum Brexit

30,7%

.
~ N

12,6%

Finde ich sehr gut Finde ich eher gut Ist mir egal Finde ich eher weniger gut Finde ich Uberhaupt nicht
gut

[...] Wie ist deine personliche Meinung zum Brexit? (n=3.115; MW 3,36)
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Brexit-Befiirworter im Detail:

Top-2-Box: bewertet mit ,finde ich sehr/ eher gut" (5-stufige Skalierung)

14-19 Jahre (n=1.082) “ 7,4%

[...] Wie ist deine personliche Meinung zum Brexit?

1
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8 von 10 Jugendlichen sind gegen einen EU-Beitritt der Tirkei.

Einstellung zum EU-Beitritt der Tiirkei

80,6%

54,2%

Ich bin auf jeden Fall fiir  Ich bin eher fur einen EU- Ist mir egal Ich bin eher gegen einen EU-Ich bin auf jeden Fall gegen
einen EU-Beitritt der Tirkei Beitritt der Tlrkei Beitritt der Tlrkei einen EU-Beitritt der Tirkei

[...] Wie stehst du personlich dem EU-Beitritt der Tiirkei gegeniiber? (n=3.115; MW 4,25)
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3 von 4 Jugendlichen sind fiir einen Abbruch der EU-Beitrittsverhandlungen
mit der Tiirkei.

Abbruch der EU-Beitrittsverhandlungen mit der Tiirkei

Ja, auf jeden Fall Ja, eher schon Ist mir egal Nein, eher nicht Nein, auf keinen Fall

Sollten die EU-Beitrittsverhandlungen mit der Tiirkei deiner Meinung nach abgebrochen werden?
(n=3.115; MW 1,89)
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Die Liste Sebastian Kurz und die FPO liegen gleichauf.

Liste Sebastian Kurz /OVP

FPO

SPO

Die Grunen

NEOS

Team Stronach

Sonstiger politischen Partei

Ich wirde unglltig wahlen

Ich wiirde gar nicht wahlen

Praferierte Partei fiir den Nationalrat

I s || mitMatura | ohne Matura |
A o 295%  213%
B o PO 134% mm) 291%

[...] Wenn heute Nationalratswahlen waren, welcher Partei wiirdest du deine Stimme geben? (n=3.115)
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Top 4 Parteien im Detail:

Liste Sebastian Kurz/ OVP FPO

Sample Total (n=3.115)

Méannlich (n=1.581)

Sample Total (n=3.115)

Mannlich (n=1.581)

Weiblich (n=1.534)

14-19 Jahre (n=1.082)

Weiblich (n=1.534)

14-19 Jahre (n=1.082)
20-24 Jahre (n=994) 20-24 Jahre (n=994)

25-29 Jahre (n=1.039)

25-29 Jahre (n=1.039)

SPO Die Griinen

Sample Total (n=3.115)

Ménnlich (n=1.581)

Mannlich (n=1.581)

Weiblich (n=1.534)

14-19 Jahre (n=1.082)

Weiblich (n=1.534)

14-19 Jahre (n=1.082)
20-24 Jahre (n=994) 20-24 Jahre (n=994)

25-29 Jahre (n=1.039)

25-29 Jahre (n=1.039)

[...] Wenn heute Nationalratswahlen waren, welcher Partei wiirdest du deine Stimme geben?
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Integration
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Sinnvolle IntegrationsmaBnahmen:

Top-Box: bewertet mit "sehr sinnvoll" (5-stufige Skalierung)

Sprach- und Bildungsférderung in Kindertageseinrichtungen 49,8%
Gratis Deutschkurse 49,2%
Berufliche Qualifikationen der Migranten geeignet einsetzen 41,3%
Unterstiitzung bei der Ausbildungs-/ Arbeitsstellensuche 37,3%
Aufklérung der OsterreicherInnen (iber die Situation von Migranten 37,3%
Verpflichtende Freiwilligenarbeit 30,6%
Berufsberatung und Qualifizierungsprogramme 29,7%
Férderung selbststandiger Tatigkeiten 23,9%
Angebot an Freizeitprogrammen fiir Migranten 23,1%
Interkulturelle Kompetenz-Férderung von Lehrkréften 20,6%
Staatliche Férderung von Arbeitsplatzen fiir Migranten 13,2%

Fahrpreisermé&Bigungen im offentlichen Verkehr 10,0%

[...] Wie stellst du dir eine gelungene Integration von Migranten in Osterreich vor? Welche MaBnahmen wiren
fiir eine erfolgreiche Integration sinnvoll? [...] (n=3.115)
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Lediglich 14 Prozent der Jugendlichen und jungen Erwachsenen bewerten die
Integration positiv.

Integration von Migranten in Osterreich

46,6%

25,7%

Sehr gut Eher gut MittelmaBig Eher schlecht Sehr schlecht

Inwieweit funktioniert deiner Ansicht nach die Integration von Migranten in Osterreich? (n=3.115; MW 1,89)
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Die dsterreichische Bevolkerung kann am besten dazu beitragen, Migranten
zu integrieren.

Top-Box: bewertet mit "1 = kann am besten dazu beitragen” (3-stufige Skalierung)

36,7%

Osterreichische Bevélkerung

23,0% 20-24 Jahre: 32,3%
25-29 Jahre: 29,3%

Bildungseinrichtungen

14-19 Jahre: 48,0% T

1

Politische Parteien 15,6%

1

. 20-24 Jahre: 13,4%
11,3% 25-29 Jahre: 23,7%

14-19 Jahre: 9,8% \l/

NGOs/ soziale Institutionen

1

Unternehmen

7,3%

6,2%

Bekannte Personlichkeiten

y Welche der folgenden Gruppen kdnnen deiner Meinung nach am besten zu einer erfolgreichen Integration von
Migranten in Osterreich beitragen? [...] (n=3.115)
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Die besten Konzepte beziiglich Integration traut man der
,Liste Sebastian Kurz / OVP" zu.

Partei, der man die besten Konzepte beziiglich Integration zutraut

Die Grinen

13,8%

NEOS - 4,1%

Team Stronach I 0,4%

Sonstiger politischen Partei - 2,4%

Welcher politischen Partei Osterreichs traust du die besten Konzepte fiir die Integration von Migranten in
Osterreich zu? (n=3.115)
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Am wichtigsten fiir eine erfolgreiche Integration ist Respekt.

Werte, die Migranten fiir eine erfolgreiche Integration in Osterreich mitbringen miissen

Respekt

Sinn flr Gleichberechtigung
Toleranz

Hoflichkeit

Sinn fur Demokratie
Soziale Verantwortung
Ehrlichkeit

Integritat

Disziplin

FleiB

Offenheit
Zuverlassigkeit
Gerechtigkeitssinn
Emanzipation

Treue/ Loyalitat
Kompetenz
Familienfreundlichkeit
Glaubwiirdigkeit
Lebensfreude
Bescheidenheit
Optimismus
Religiositat

Reichtum

Sonstige

66,8%

Welche Werte miissen Migranten mitbringen, um sich erfolgreich in die dsterreichische Bevolkerung zu
integrieren? [...] (n=3.115; max. 5 Nennungen)
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Auto & Mobilitat
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Wichtigkeit eines PKW-Fiihrerscheins vs. eines eigenen Autos:
[Top-Box: bewertet mit "sehr wichtig"]

PKW-Fiihrerschein

Eigenes Auto

wssnoncs QI o2 oo R e
20 - 24 Jahre (n=994) A_ 73,5% 20 - 24 Jahre (n=994) 48,5%
25 - 29 Jahre (n=1.039) A_ 71,0% 25 - 29 Jahre (n=1.039) 49,1%
e PO 0 e PR o
Stadt (n=283) A 71,1% Stadt (n=283) 35,2%
Land (n=2.091) A 81,0% Land (n=2.091) | 46,1%

[...] Inwieweit sind dir der PKW-Fiihrerschein bzw. ein eigenes Auto ganz grundsatzlich wichtig, unabhangig
davon, ob du diese (bereits) besitzt?
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Ein eigenes Auto bietet Freiheit bzw. Unabhangigkeit.

Top-Box: bewertet mit "trifft voll und ganz zu" (5-stufige Skalierung)

Bietet Freiheit/Unabhé&ngigkeit 63,6%
Hilft mir, Zeit zu sparen 47,7%
Bietet Komfort 45,9%
Ist eine groBe Kostenbelastung 37,4%
Bietet SpaB 30,3%

Belastet die Umwelt 26,4%

Ist fir mich unersetzlich 25,7%

Ist ein Luxusgut 24,1%
Ist ein reiner Gebrauchsgegenstand 19,6%
Bietet mir Sicherheit 17,6%
Es entsteht eine hohe Belastung durch Parkgebiihren 15,2%

Ist ein Statussymbol 10,3%
Zeigt meinen Erfolg 7,5%

Ist unnétig 2,9%

Welche Gefiihle verbindest du mit einem eigenen Auto, unabhdngig davon, ob du ein eigenes Auto besitzt
oder nicht? [...] (n=3.115)
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4 von 10 bevorzugen Diesel als Kraftstoff.

Bevorzugter Kraftstoff

. Mannlich: 34,8%
) Mannlich: 22,7%
Hybrid _ 10,5% Weiblich: 16,4%
Wasserstoff . 2,8%

Erdgas I 0,6%

Flussiggas | 0,3%

Sonstiges F 2,3%

Angenommen du moéchtest heute ein Auto kaufen, fiir welchen Kraftstoff wiirdest du dich entscheiden?
(n=3.115)
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2 von 3 Jugendlichen stehen Elektroautos positiv gegeniiber.

Einstellung zum Elektroauto

" Gesamt | mitiatura | one maturs

.
~ S

36,0%

Sehr positiv Eher positiv Neutral Eher negativ Sehr negativ

[...] Wie stehst du Elektroautos ganz grundsatzlich gegeniiber? (n=3.115; MW 2,06)
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Elektroauto-Beflirworter im Detail: o o

Top-2-Box: bewertet mit ,,sehr/ eher positiv" (5-stufige Skalierung)

[}

[...] Wie stehst du Elektroautos ganz grundsatzlich gegeniiber?

DOC|IX MARKETAGENT.COM

HOLDING Digitale Markt- und Meinungsforschung



Mehr als die Halfte steht Carsharing positiv gegeniiber.

Einstellung zu Carsharing i

(@)

ﬁ

51,6% 35,4%

1
ﬁ

22,1%

Sehr positiv Eher positiv Neutral Eher negativ Sehr negativ

[...] Wie stehst du Carsharing ganz grundsatzlich gegeniiber? (n=3.115; MW 2,42)
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Carsharing-Befiirworter im Detail:

Top-2-Box: bewertet mit ,,sehr/ eher positiv" (5-stufige Skalierung)

[ ]

[...] Wie stehst du Carsharing ganz grundsétzlich gegeniiber?
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15% der Jugendlichen haben bereits einmal Carsharing-Angebote genutzt.

Nutzung von Carsharing-Angeboten

84,6%

15,4%
A
~ N
9,2%
- -
Ja, mehrmals Ja, einmal Nein, noch nie

Hast du bereits Carsharing-Angebote (z.B. car2go, Zipcar, Drive Now oder Ahnliches) genutzt? (n=3.115)
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Mehr als die Halfte findet das UBER-Angebot attraktiv.

Attraktivitat des Angebots

e UBER

31,8%

Sehr attraktiv Eher attraktiv MittelmaBig attraktiv Eher unattraktiv Sehr unattraktiv

[...] Wie attraktiv klingt dieses Angebot fiir dich? (n=3.115; MW 2,47)
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Das herkommliche Taxi wird bevorzugt.

Bevorzugter Fahrtendienst

58,5%

~ N

P
~ N
32,1%
9,4% I 10,1%

Auf jeden Fall UBER Eher UBER Eher ein herkdmmliches Taxi Auf jeden Fall ein herkdmmliches
Taxi

Bitte stelle dir nun vor, dir steht kein eigenes Fahrzeug zur Verfiigung und du bendtigst jetzt gerade einen
Fahrtendienst. Wiirdest du eher UBER oder ein herkdmmliches Taxi rufen? (n=3.115; MW 2,59)
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4 von 10 Jugendlichen glauben, dass ,,Autonomes Fahren" in 5 Jahren
Realitat sein wird.

"Autonomes Fahren" wird auf Osterreichs StraBen in 5 Jahren Realitit ...

60,6%

Mannlich: 42,5% — —A —

Weiblich: 36,1%
14-19 Jahre: 42,5% 48,0%
20-24 Jahre: 42,1% T
25-29 Jahre: 33,6%

39,4%
~ — N
31,3%
12,6%
8,1%
Ja, auf jeden Fall Ja, eher schon Nein, eher nicht Nein, auf keinen Fall
- [...] Bist du der Ansicht, dass "Autonomes Fahren" in 5 Jahren auf Osterreichs StraBen Realitit sein wird?

(n=3.115; MW 2,65)
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Bargeldlose Gesellschaft
und Mobile Payment
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Top 3 Zahlungsmittel:
Bargeld, Bankomatkarte, (Sofort-)Uberweisung

Anteil der genutzten Bezahlmethoden (Mittelwerte)

Kreditkarte
5,7%

(Sofort-)
erweisung; 7,8

[...] Wie viel Prozent deiner Einkaufe tatigst du mittels der folgenden Bezahlmethoden, sowohl stationar (im
"echten" Geschaft, Restaurant, etc.) als auch bei Online-Einkdufen? [...] (n=3.115)
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39% der Jugendlichen nutzen zumindest fallweise die NFC-Technologie.

Nutzung der NFC-Technologie

Nein Ja
61,1% 38,9% Mannlich (n=1.581) _ 45,3% '
Weiblich (n=1.534) - 32,3%

14-19 Jahre (n=1.082) - 30,8%

25-29 Jahre (n=1.039) _ 43,2%

y » Nutzt du zumindest fallweise die NFC-Technologie (Near Field Communication) zur kontaktlosen Bezahlung?
(n=3.115)
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Knapp jeder vierte Jugendliche kann sich vorstellen, dass Osterreich zu einer
bargeldlosen Gesellschaft wird.

Vorstellbar, dass Osterreich bald zu einer bargeldlosen Gesellschaft wird

53,2%

P

29,0%

Sehr gut vorstellbar Eher vorstellbar Teil teils Eher weniger vorstellbar  Uberhaupt nicht vorstellbar

Inwieweit ist es fiir dich vorstellbar, dass Osterreich bald zu einer vdllig bargeldlosen Gesellschaft werden
konnte [...]? (n=3.115; MW 3,49)
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20% wiirden eine bargeldlose Gesellschaft begriif3en.

Einstellung zu einer bargeldlosen Gesellschaft

66,6%

37,7%

Sehr begriiBen Eher schon begriiBen Weder noch/ wére mir egal  Eher weniger begriiBen  Uberhaupt nicht begriiBen

Inwieweit wiirdest du es begriiBen, wenn Osterreich zu einer vollig bargeldlosen Gesellschaft wird [...]?
(n=3.115; MW 3,78)
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Der groBBte Vorteil einer bargeldlosen Gesellschaft liegt darin, dass man kein
Falschgeld mehr erhalten kann.

Vorteile einer bargeldlosen Gesellschaft

Keine Gefahr, Falschgeld zu erhalten 44,2%
Keine Fehler beim Wechselgeld 39,3%
Man muss nicht nachdenken, ob man Bargeld dabei hat 36,0%
Bezahlen mit Fremdwahrungen wird vereinfacht 35,5%
Bargeldlose Bezahlung ist praktisch 34,3%
Vereinfachung fiir das Kassenpersonal 31,5%
Geringere Gefahr von Diebstahl/ Uberféllen 30,7%
Bargeldlose Zahlungsmittel sind platzsparender 27,0%
Umweltschutz (Kein Transport von Banknoten und Miinzen) 23,6%
Schwarzarbeit/Pfuscherei wird erschwert 23,2%
Bessere (Online-)Kontolbersicht 18,7%
Sonstige Vorteile 3,3%

Ich sehe keine Vorteile 17,4%

y Welche Vorteile hiatte deiner Meinung nach eine bargeldlose Gesellschaft, also wenn kiinftig nur noch
bargeldlos bezahlt werden wiirde? (n=3.115)
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Die 2 groBten Nachteile einer bargeldlosen Gesellschaft:
kein Zugriff bei technischen Defekten, dltere Personen konnten Probleme
damit haben.

Nachteile einer bargeldlosen Gesellschaft

Bei technischen Defekten kein Zugriff auf das eigene Geld 67,6%
Altere Personen: Probleme mit neuen Technologien 65,4%
Bezahlung bei Kartenverlust/ Vergessen des Passworts nicht méglich 61,4%
Verlust der Kontrolle iber Ausgaben/Budget 60,7%
Elektronische Erfassung/Uberwachung aller Transaktionen 58,2%
Digitale Kriminalitat wird geschirt 56,4%
Unangenehmes Gefiihl, Geld nicht "in der Hand" zu halten 50,8%
"Jemandem Geld zustecken" nicht mehr méglich 45,3%
Keine Méglichkeit mehr, Geld zu "horten" 43,8%
Benachteiligung landlicher Gebiete (IT-Infrastruktur/Mobilfunk-Netzqualitét) 32,7%
Transaktionsgebiihren vom Handel an Betreiber/Banken 31,6%
Komplexitat mobiler Bezahlsysteme 19,3%
Sonstige Nachteile 9,9%

Ich sehe keine Nachteile 2,1%

Welche Nachteile siehst du durch eine bargeldlose Gesellschaft? (n=3.115)
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Im Mittel hat Osterreichs Jugend 35 EURO Bargeld bei sich

Hohe des Bargelds, das man gerade bei sich hat

16,8%
! 16,2% Mittelwert: € 79,47

Median: € 35,00
12,6%
11,8%
9,4% 9,3%
8,5%
7,5%
4,4%
B l

Kein Bargeld € 0,01 bis € 10,01 bis € 20,01 bis € 30,01 bis € 40,01 bis € 50,01 bis € 70,01 bis € 100,01 bis  Mehr als
€10,00 € 20,00 € 30,00 € 40,00 € 50,00 €70,00 € 100,00 € 200,00 € 200,00

Wie viel Bargeld hast du gerade bei dir? [...] (n=3.115)
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Mehr als jeder Vierte steht Mobile Payment positiv gegeniiber.

Einstellung zu Mobile Payment

40,3%

Sehr positiv Eher positiv Neutral Eher negativ Sehr negativ

Mobile Payment bezeichnet das bargeld- und kontaktlose Bezahlen mittels Smartphone. Wie stehst du
Mobile Payment ganz grundsatzlich gegeniiber? (n=3.115; MW 3,11)
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28% haben Mobile Payment bereits genutzt.

Nutzung von Mobile Payment

72,1%

P
~ N

14,9%

13,0%
J T - T
Ja, mehrmals Ja, einmal Nein, noch nie

Hast du Mobile Payment bereits genutzt? (n=3.115)
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Tourismus und Reisen
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Im Mittel verreist man 2 Mal jahrlich zu privaten Zwecken.

Anzahl privater Reisen pro Jahr

31,3%

Mittelwert: 2,3 Reisen
Median: 2,0 Reisen

Gar nicht 1 Mal 2 Mal 3 Mal 4 Mal oder haufiger

[...] Wie oft pro Jahr verreist du fiir gewohnlich zu privaten Zwecken? [...] (n=3.115)
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Osterreichs Jugend verbringt ihren Urlaub am liebsten im Inland.

Lieblingsreisedestinationen

Mannlich: 64,9% Osterreich
Weiblich: 58,8% Itali
4 a fe” Minnlich: 44,2%
Kroatien Weiblich: 51,5%
Spanien

Griechenland Mannlich: 40,7%
Weiblich: 45,5%

Deutschland

Amerika

Vereinigtes Kdnigreich
Frankreich

Asien

Afrika (Agypten, Tunesien, etc.)
Tirkei

Skandinavien

Schweiz

Australien

Portugal

Benelux Saaten

Bulgarien

Baltische Staaten
Sonstiges europaisches Land 9,9%
9,2%

Sonstiges nicht-europaisches Land

(Basis: Respondenten verreisen zumindest ab und zu)

Wo verbringst du deine privaten Urlaubsreisen am liebsten, welche Gebiete zdhlen zu deinen personlichen
Lieblingsreisedestinationen? [...] (n=2.789)
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6 von 10 verreisen am liebsten mit der Freundin/dem Freund.

FreundInnen

Partner/in

Eltern(teil)

Geschwister

Kind/er

Allein

KollegInnen

GroBeltern(teil)

Mit unbekannten Personen (z.B. Reisegruppe)

Mit sonstigen Personen

Liebste Reisepartner

59,2%

52,9%

0,6%

1,5%

(Basis: Respondenten verreisen zumindest ab und zu)

Mit wem verreist du privat am liebsten? (n=2.789)

o
HOLDING

CIX
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Manner verreisen am liebsten mit ihren Freunden,
Frauen praferieren Reisen mit dem Partner.

Liebste Reisepartner: Mdanner vs. Frauen

61,2%
57,0%

FreundInnen

61,8% '
[ ]

Partner/in
Eltern(teil)
Geschwister
Kind/er

Allein
KollegInnen
GroBeltern(teil)

Mit sonstigen Personen B Mannli =
g 1,2% Mannlich (n=1.412)
® Weiblich (n=1.376)

o,
Mit unbekannten Personen (z.B. Reisegruppe) g’go//:
14

(Basis: Respondenten verreisen zumindest ab und zu)

Mit wem verreist du privat am liebsten?
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Wenn Geld keine Rolle spielen wiirde, ware eine Overwater-Villa am
schonsten.

Traumurlaub

Overwater-Villa auf den Malediven, in der Karibik etc. 24,9%
Mit dem Wohnmobil quer durch die USA

Abenteuer-Urlaub in Australien

Stadtereise in Europa

Luxus Kreuzfahrt

Partyurlaub auf Mallorca, Ibiza, etc.

Kultur-Urlaub in Asien

Wellness-Urlaub in einer Therme

Wiistenurlaub in Abu Dhabi, Marokko, Siidafrika, Agypten, Oman etc.
Aktiv-Urlaub in den Alpen

Interrail

Festival in Kroatien

Tauchurlaub in Agypten, etc.

Golfurlaub in Dubai, Studafrika, etc.

Segelturn

Drehortreise an Filmdrehorte

Eventreise nach Istrien

Sonstiges

Wenn Geld keine Rolle spielen wiirde, wie wiirde dein Traumurlaub aussehen? (n=3.115)
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46% konnen sich vorstellen, allein eine Weltreise zu machen.

® Vorstellbar, eine Weltreise alleine zu machen
- 54,2%
A
~ N
36,2%
45,8%
P
~ N
o
23,2% 22,6%

j I 18’00/0

Ja, auf jeden Fall Ja, eher schon Nein, eher nicht Nein, auf keinen Fall

Unabhdngig von den Kosten eines solchen Trips, wiirdest du gerne alleine eine Weltreise iiber mehrere
Wochen/ Monate machen? (n=3.115; MW 2,49)
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Top 3 Angste bei Urlaubsreisen: Terror, Diebstahl, Krankheit.

Angste/ Befiirchtungen bei Urlaubsreisen

Terror 42,0%
Diebstahl 40,3%
Krankheit 37,3%

Uberfall 30,1%

Infektion 22,4%

Flugzeug-Absturz
Angst, dass mir im Ausland das Geld ausgeht
"Verloren" zu gehen

Naturkatastrophen

20,7%
19,5%
17,7%

16,4%

Autounfall 12,8%
Heimweh 8,0%
Sonstige Angste 5,6%

Gar keine Angste 14,4%

(Basis: Respondenten verreisen zumindest ab und zu)

Welche Angste und Befiirchtungen hast du, wenn du eine Urlaubreise machst, egal wohin oder mit wem du
verreist? (n=2.789)
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Frauen sind bei Urlaubsreisen angstlicher.

Angste/ Befiirchtungen bei Urlaubsreisen: Minner vs. Frauen

Terror

Diebstahl

Krankheit

Uberfall

Infektion
Flugzeug-Absturz
Angst, dass mir im Ausland das Geld ausgeht
"Verloren" zu gehen
Naturkatastrophen
Autounfall

Heimweh

Sonstige Angste

Gar keine Angste

Welche Angste und Befiirchtungen hast du, wenn du eine Urlaubreise machst, egal wohin oder mit wem du

33,6%
37,4%
43,3%
35,6%
39,1%
24,9%
35,5%
20,4%
24,4%
12,6%
29,0%
20,1%
18,9%
13,4%
22,2%
12,8%
20,0%
10,9%
14,7%
5:3% 10,7% B Mannlich (n=1.412)
5,20 ' = Weiblich (n=1.376)
.':'5,90/0
18,7%
9,9%

(Basis: Respondenten verreisen zumindest ab und zu)

verreist?
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Kontakt | Feedback | Riickfragen

Alexander Knechtsberger
alexander.knechtsberger@docix-holding.com
+43 (1) 47 87 255

Thomas Schwabl, Mag.
t.schwabl@marketagent.com
+43 (0)2252 - 909 009
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