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CCA

ichs kreativem

ativ Club Austria (CCA)

rigen CCA Nachwuchskatego-
e CCA Young Lions Competition.
rint, Cyber und Design erfolgt ein
Auftraggebers, das von 2er-Teams in

n ausgearbeitet und abgegeben werden
ermittelt aus den eingereichten Arbeiten die
iten je Kategorie.

ewerb wird mit der ORF-Enterprise als Partner und
eichischer Représentant des Cannes Lions International

tival of Creativity durchgefihrt.

Wir danken unseren Sponsoren und Partnern.
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MRS CHAF TS KA MER WIEN EINKAUFS
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. Obwohl der-
bis 30 Jahre am
end alle Altersgruppen

EN ZU DEN WIENER

er Erdgeschof3zone

Mitglieder in der Erdgeschof3zone
0.000 Bewohnerlnnen - Wirkungsraum (werden mit den

MafBnahmen der Wiener Einkaufsstra3envereine erreicht)

> Facebook 5298 Fans auf der Wiener Einkaufsstraf3en Fanpage
(Stand 23.2.2016)
> 39 EinkaufsstraBen Vereine auf Facebook

> Instagram und Pinterest: noch kein Profil vorhanden

-Kampagne (Facebook, Instagram,
al« in den Wiener Einkaufsstra3en. Die
mit Hilfe einer spielerischen Kampagne
otiviert werden, ihre Einkdufe in den Wiener
zu tatigen. Die Vorteile des lokalen Einkaufens
uf der Hand:

alitét und Vielféltigkeit der Geschéfte

énliche Beratung inhabergefihrter Unternehmen

etreuung durch geschultes Fachpersonal vor Ort

> N&he - unmittelbar vor meiner Haustiire

ZIELGRUPPE

Die Zielgruppe umfasst alle Konsumentinnen (Einwohnerlnnen,
Pendlerinnen, ...) die in Wien einkaufen UND aktiv im Internet
bzw. auf diversen Social Media Kandlen vertreten sind. (bzw.

Social Media im téglichen Lebensumfeld nutzen)

KOMMUNIKATIONSZIEL

> Kundenbindung und -Interaktion auf dem jeweiligen Social
Media Channel

> Verkaufsférderung / Unterstiitzung von Vereinsmitgliedern der
Wiener Einkaufsstraf3en

> Differenzierung vom Mitbewerb gegeniiber Einkaufszentren und
Onlinehandel

> Bewusstseinsbildung fir die Wichtigkeit des Themas Regionalitéit

> Menschlichkeit in den Vordergrund riicken

KAMPAGNENZIELE

> Aufbau einer Fanbase auf zB Facebook bzw. Instagram, wobei
das Hauptaugenmerk insbesondere auf aktive User (Likes,
Shares, eigene Postings, Kommentare) zu legen ist, wobei die
Mehrheit der Fans dem Profil der Zielgruppe entsprechen muss

> Falls Facebook verwendet wird: Interaktionsrate™ von 35% im

ersten Jahr
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BOTSCHAFT

ogo und den Styleguide

Ussen gegeben sein.
aben sind einzuhalten:
er Einkaufsstraf3en kann verwendet werden.

uss angegeben werden: einkaufsstrassen.wien

reativ guidelines kénnen unter http://einkaufsstrassen.
ace.eu/ abgerufen werden. Diese Elemente kénnen
wendet werden, missen nicht. Das Logo der Wiener Einkaufs-

straBen ist unverdnderlich!

* Interaktionsrate: Anzahl der Nutzer, die dein Beitrag erreicht hat & die ihn anschlieend
mit »Gefallt mir« markiert, kommentiert, geteilt oder darauf geklickt haben.

den 3 Punkten présentiert werden:
onnen Social Media Plattformen und
gien kreativ eingesetzt werden um das

e, was ist Eure Strategie dazu?

st der L8sungsvorschlag: welche Platifformen, welche

ologie, welche Tools werden vorgeschlagen und warum.

3. Beschreibung der Umsetzung: Wie funktioniert Eure Idee im

Detail?

Die Kampagne muss per PDF mit relevanten Mock-Ups oder Bil-
dern, etc. présentiert und mit maximal 250 Wértern pro Punkt
(1-3) beschrieben werden.

Zusétzlich sind alle Inhalte, die im PDF présentiert werden, auf
einer Website mit allen Mock-Ups, Bildern, Videos, Animationen
etc. darzustellen.

Die Kampagne muss sich iiber mindestens eine Social Media
Plattform erstrecken.

Bsp. zu Websites: siehe die Gewinnerarbeiten 2015:
https://www.younglions.at

UPLOAD

Bitte PDF inklusive Link zur Website auf folgendem FTP Server bis
spétestens 27. Februar 2016 23:59 uploaden.

Bezeichnung:

PDF: Cyber_Nachnamel_Nachname2

Bsp. URL: Nachname1_Nachname2.wordpress.com

FTP SERVER-UPLOAD
Server (hitp/ftp): 78.47.12.230
User: ccayounglions_cyber
Password: caixai!STwoh

Im Notfall per E-Mail an ccayounglions@creativclub.at
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AUFTRAGGE

n Wiener Kaufleuten mit vielen

te Daten.

n-Verein ist ein freiwilliger Zusammenschluss

en Positionierung des gemeinsamen Standortes. Die
ereine werden durch effiziente Marketinginstrumente,

inistrativer Hilfe und konkrete Férderungen unterstiitzi:

Das Wiener EinkaufsstraBen-Management bietet folgende

Unterstiitzung an bei:

> Gemeinsame Erstellung eines Marketingkonzeptes zur
Standortbewerbung

> Einreichung bei Férderstellen und Behérden

> Umsetzung der geplanten Ma3nahmen

> Durchfiihrung von wienweiten Aktionen

> Mediaplanung und Schaltung

> Ton- und Bihnentechnik bei Veranstaltungen

> Einreichung und Koordination der Weihnachtsbeleuchtungen

der Einkaufsstra3en-Vereine

sich Marken wie
agement und Lea-
MODUL University, die

nagement steht den in Einkaufs-

zur Seite und pflegt einen Informations-

en einer Straf3e/eines Gebietes mit dem Ziel der

en vom Wiener Einkaufsstraf3en-Ma-

und finanziell bei ihrem marktgerech-

n umfassen:
nterstitzung durch Marketing Experten
rdertes Medienpaket mit Top-Medien

me der Kosten von Experten (z.B. Werbeagenturen)

Wien hat eine einzigartige Grétzlkultur, die in hohem Mafle dazu
beitrégt, dass die Lebensqualitét in unserer Bundeshauptstadt in-
ternational geschétzt und immer wieder ausgezeichnet wird. Das
hei3t, nicht nur im Stadtkern kann eingekauft werden, sondern,
auch in jedem Bezirk gibt es Einkaufsstra3en, die mit einem brei-
ten Warenangebot, Gastronomie und Serviceeinrichtungen zum
Einkaufserlebnis werden. Unsere Dachmarke will diese Kultur,
das Lokalkolorit beibehalten, die Qualitét weiter verbessern und
dem sich veréindernden Konsumverhalten anpassen. Dabei sollen
die StraBBen belebt und das Miteinander von KundlInnen, Liefe-
rantlnnen, Medien und allen anderen Partnerlnnen der Wiener

EinkaufsstrafBen geférdert werden.

Unsere Ziele

Marketingaktivitéten und kontinuierliche Verbesserung der Qua-
litét der Wiener Einkaufsstraf3en sollen die Passantlnnenfrequenz
erhdhen und dem Konsumverhalten zeitgem&fB Rechnung tragen.
Die Wiener EinkaufsstraBBen sollen der beliebteste und umfas-
sendste Einkaufsort sein und bleiben, um die Wertschétzung der
Kunden und Wertschépfung fiir die Unternehmen zu erlangen.
Die strategische Positionierung der betreuten Mitglieder ist ge-
prégt von Leistungsorientierung, Qualitét und der bestméglichen

Nahversorgung.
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RECHTLICHE
Je nach Kat ng Lions Competition und/oder von

der dafi schlieBen, wenn sie nicht den Teilnah-
echen oder wenn die Jury zu der Uber-
ass die Arbeiten eine Schédigung des CCA,
spartner oder der CCA Young Lions Competition
ge haben kénnten. Ein Grund fiir einen Ausschluss
u. a. gegeben, wenn an der Originalitét oder der Urhe-

aft der Arbeit Zweifel bestehen oder es wettbewerbliche

Mit der Teilnahme am Wettbewerb erkldrt sich der Teilnehmer mit

den vorstehenden Teilnahmebedingungen einverstanden.

entlichen, zu
ese Rechtseinréu-
ntlichung, Verbrei-
endung, &ffentlichen
er Zurverfigungstellung.
ntlichung oder Realisierung
stria (CCA) bzw. den jeweiligen
en des Auftraggebers besteht keine
ryentscheid dahin gehend zu unterwer-
Aktivitdten nach dem Gewinnersujet des
urichten. Die Teilnehmer sind fiir die Richtigkeit
verantwortlich. Der Creativ Club Austria (CCA)
rpflichtet, die gemachten Angaben der Teilnehmer zu
ifen und fir die Versffentlichung bzw. Weitergabe dieser
aben nicht haftbar. Mit Ausnahme der Gewinner pro Katego-
rie erfolgt keine Nennung von Platzierungen. Der Creativ Club
Austria (CCA) hélt sich im Falle allfélliger Anspriiche Dritter im
Zuge der Verdffentlichung einer Arbeit am betreffenden Teilneh-
mer schad- und klaglos. Im Falle eines Gewinnes liegen die steu-
erlichen Obliegenheiten bei der Gewinnerin / bei dem Gewinner.
Der guten Ordnung halber wird nochmals darauf verwiesen, dass
die Rechtseinrdumung des bzw. der jeweils teilnehmenden Perso-
nen dem Creativ Club Austria (CCA) gegeniber sachlich, zeitlich
und territorial unbeschrénkt ist und auf exklusiver Basis erfolgt.
Nur Arbeiten, die den Teilnahmebedingungen entsprechen,
nehmen an der CCA Young Lions Competition 2016 und an der
Bewertung teil. Das betrifft auch die korrekten Angaben zur Ein-
reichung. Die Jury der CCA Young Lions Competition 2016 behdlt
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FUR DIE CCA GALA

fir alle Teilnehmer zum erméfigten

TERMINE

s, die es auf die Shortlist schaffen,
kerstattet!

ayounglions@creativclub.at

: ccayounglions.at

n Seminare



